EBponeicka
KoMucuA

UMH®OPMALMOHEH BIOJIETUH
3A BPb3KA C MEAUAUTE

To3u nHpopMaumoHeH 6loneTuH uMa 3a uen ga Bu nomorHe ga npomotupare ceomte cbbutua 3a EBponeiickaTta
ceaMmua Ha npodecMoHaNHUTE YMEHUA uYpe3 pasIMyHU MeauiHW KaHanu., Meaumte Morat ga ca Morbly
MHCTPYMEHT 3a NPOMOTMpaHe Ha Balleto cebutre 1 HachbpyaBaHe Ha xopata Aa Ce BKIoYaT B Hero. Te Chllo Taka
nomarar Aa noBuLLIMTe Mpoduia Ha opraHM3aumsaTa i 1 Aa NPOMEeHMTe Bb3MpreMaHeTo Ha MpopecoHaHOTO

EBponeiicka cegMmua Ha

npodecuoHasHUTE YMEHUA

obpazosarme 1 obydeHne (MOO) BbB Ballata gbprasa.

KAK OA NONYYUTE MEJJMﬁHO OTPA3ABAHE?
CnegpanTe TO3M NeceH CNMCHK, 3a Aa NpuBneveTe MeaMnMHO OTpa3fBaHe:

PelueTe KbM KO Me fia ce O6'bDHETe

noTeHUMasHm VIHTE‘DB?OTa)

ryre vVvevesy

MecTHu BecTHULM, yeb canTose, borose

BlonetnHu 3a cbuTnA
HaLmoHanHM BeCTHULM
CneumanHv n3gaHva
Pagmo n tenesmsuvsa

Ha yeb caiTa Le 1Ma HasdeH LLabsioH 3a npec CbobLLeHMs. MoreTe fa aaantvpare WwabnoHa ¢ nHpopMaLya 3a Balueto cubutme
CubepeTe MHbOPMALIH, CHAMKW, LIATATI M MKOHOrpadua, KouTo MoraT Aa 6baat nybmkysaHn
MoTbpceTe oHMaH 3a AaHHM 33 KOHTaKT C MYPHAUMCTV B MECTHTE HOBMHAPCKM MPOrPami UM BECTHLM

/I3npateTe no enekTpoHHaTa NoLLa Npec CbOBLLEHMETO W CHUMKTE [0 BallmTe KOHTaKTV ¢ MeaumiTe (C MHhOPMALIA 33 Bpb3Ka U

MNocneagarTe C TenedoHeH Pa3roBop A0 MeamATa, 3a KOATO e BePOATHO [a OKarKe Hal-CUMHOTO Bb3AENCTBIMe

AKo Ha cbuTreTo By Wwe NPUCBCTBAT MYPHASIMCTK, 'V NMOCPeLLHeTe Ha MACTO Mpe3 AeHA U T NpeacTtaBeTe Ha MHTepecHW Xxopa

CHUMKM

LUutatm

KoHKkpeTHW 3a abprkasaTa 1 EBpona dpaxktn n
cTatmctukm 3a MN00

[06pUAT CMMCBK C KOHTaKTK € MbpBaTa CThbrKa KbM YCNEeLHOTO
MeauiiHO oTpassBaHe. BuHarm e pgobpa uvges ga nomectmTe
CbbuTMeTo C1 B bBloneTnHUTe 3a CbbuTra 1 ga ce obbpHeTe KbM
MECTHWUTE MeauW, Thbil KaTo Te Ce MHTepecyBaT OT BCMYKO, KOETO
3acara obulectBeHocTTa. 06bpHETE BHIMAHVE Ha BMaa Ha MeanATa,
KbM KOATO ce obpbliate. Hampumep creumanHnte u3aaHusa Lwe
TbPCAT TeXHUYECKA MHGOPMALIMA, OKATO Paamo U TeNeBM3NOHHITE
CTaHLMM ca NOAXOAALLM 3a NO-KMBW 1N HEOBMYANHM CHOUTIA.

Hal-gobpusaT HauiH ga ocurypute MHGOpMaLms Ha megumte e
KaTo m3npaTtuTe npec cbobuieHvie. ChbeeTeame By ga m3nonssare
wabnoHa 3a npec CboblleHWs Ha EBponerckata ceamuua Ha
NpoGecMoHanHNTe YMeHMA. 3a MeCTHUTEe MeaunM W BeCTHULM
MOXeTe Aa M3npaTuTe npec CbobLIeHNeTO OKOI0 ABe CeaMMLIM
npeaBapu1TesiHo, KaTto MM HaMoMHMTEe OTHOBO AeH WM [ABa npean
CamoTo CbbuTMe. 3a creumantmnTe M3aaHna MoXeTe Aa unpatmte
npec cbobLLeHMeTo no-paHo. Nocneasallo obaxaare no TenedoHa
Le Bu gage waHc Aa npeamssMKaTe MHTepec KbM AencTBusaTa cu.

C paaocT we Bu noMorHem, ako nMarte HAKaKBU BBMPOCK OTHOCHO BPb3KUTE C MeguuTe.

CBbprKeTe ce ¢ Hac Ha: UMeiin agpec: info@vocationalskillsweek.eu

TenedoH: +44 (0)207 444 4264
Yeb caiiT: ec.europa.eu/vocational-skills-week
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Europa-

Kommissionen

Europaeisk uge for

erhvervskompetencer

FAKTABLAD OM
MEDIERELATIONER

Dette faktablad har til formal at hjzelpe dig med at promovere dine arrangementer ifm. den
europaeiske uge for erhvervskompetencer gennem en raekke forskellige mediekanaler. Medier
kan veere et effektivt vaerktgj til at promovere dit arrangement og opfordre folk til at deltage. De kan ogsa
hjeelpe med at @ge din organisations profil og eendre opfattelsen af erhvervsuddannelse (EUD) i dit land.

HVORDAN OPNAR MAN MEDIEDZAKNING?
Falg denne enkle tjekliste for at tiltraekke mediedzekning:

Veelg, hvilke medier du vil opsage

om dit arrangement

vy vy Sy

interessante personer

Lokale aviser, websteder, blogs
Arrangementslister
Landsdaekkende aviser

Specialiserede publikationer
Radio og TV

En god kontaktliste er det farste trin til vellykket mediedaekning.
Det er altid en god idé at fa dit arrangement pa arrangementslister
og malrette mod de lokale medier, da de vil veere interesserede i
historier, der har indflydelse pa lokalsamfundet. Vaer opmaerksom pa
den medietype, du malretter mod. Specialiserede publikationer vil for
eksempel se efter tekniske oplysninger, hvorimod TV og radio er mere
passende til livlige og usaedvanlige arrangementer.

En skabelon til en pressemeddelelse vil blive gjort tilgeengelig pa webstedet. Du kan tilpasse skabelonen med oplysninger

Indsaml oplysninger, billeder, citater og infografik, der kan offentliggares

Find kontaktoplysninger online til journalister pa lokale nyhedsprogrammer eller lokale aviser

Send en e-mail med pressemeddelelsen og dine billeder til dine mediekontakter (med kontaktoplysninger og potentielle interviews)
Foretag et opfalgende telefonopkald til medier, der sandsynligvis har den starste indvirkning

Hvis journalister deltager i arrangementet, skal du veaere der for at byde dem velkommen pa dagen og praesentere dem for

Billeder
Citater
Landespecifikke og europaeiske fakta og tal for EUD

Den bedste made at give medierne oplysninger pa er ved at sende
en pressemeddelelse.Vi anbefaler, at du bruger skabelonen til
pressemeddelelser for den europzeiske uge for erhvervskompetencer.
Hvad angar lokale medier og aviser, kan du sende pressemeddelelsen
omkring to uger inden arrangementet og en pamindelse en dag eller
to far arrangementet.Hvad angar specialiserede publikationer, kan du
sende pressemeddelelsen tidligere.Et opfalgende telefonopkald giver
dig mulighed for at szelge din historie.

Vi hjeelper dig med glaede med alle medierelaterede henvendelsers.

Kontakt os: E-mail: info@vocationalskillsweek.eu
Telefon: +44 (0)207 444 4264
Websted: ec.europa.eu/vocational-skills-week
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Europdische
Kommission

INFORMATIONSBLATT
MEDIENBEZIEHUNGEN

Dieses Informationsblatt soll helfen, Werbung fiir Deine Veranstaltungen im Rahmen der Europaischen Woche
der Berufsbildung tiber eine Vielzahl von Medienkandlen zu machen. Medien kénnen ein sehr wirkungsvolles Mittel
sein, um Deine Veranstaltungen zu bewerben und Besucheranreize zu schaffen. Sie kdénnen auch helfen, Deine Organisa-
tion bekannter zu machen und die berufliche Aus- und Weiterbildung in Deinem Land starker ins Bewusstsein zu rtcken.

Europdische Woche

der Berufsbildung

WIE KOMME ICH ZU BERICHTERSTATTUNG IN DEN MEDIEN?
Diese einfache Checkliste hilft, die Aufmerksamkeit der Medien zu gewinnen:

Entscheide, welche Medien du ansprechen machtest

Deiner Veranstaltung anpassen

VvV vey 8 v

Lokale Zeitungen, Websites, Blogs

Veranstaltungskalender
Uberregionale Zeitungen
Fachpresse

Radio und Fernsehen

Eine gute Kontaktliste ist der erste Schritt zu einer erfolgreichen
Berichterstattung in den Medien. Es empfiehlt sich immer, Deine
Veranstaltung in Veranstaltungskalender aufnehmen zu lassen und
die lokalen Medien gezielt anzusprechen, da sie an Geschichten
interessiert sind, die die Menschen vor Ort betreffen. Achte auf die
Art von Medien, die du gezielt ansprichst. Die Fachpresse wird sich
mehr fUr die fachlichen Informationen interessieren, wahrend Radio
und Fernsehen fiir lebendigere und ungewohnlichere Veranstaltungen
geeignet sind.

Eine Vorlage fir eine Pressemitteilung wird auf der Website verfiigbar gemacht. Du kannst die Vorlage mit Informationen zu

Sammle Informationen, Fotos, Zitate und Infografiken, die veroffentlicht werden kénnen

Suche nach Kontaktdaten von Journalisten bei lokalen Nachrichtensendungen oder Zeitungen

Versende die Pressemitteilung und Fotos per E-Mail an Deine Medienkontakte (mit Kontaktdaten und Interviewmdglichkeiten)
Hake dann mit einem Telefonanruf bei den Medien nach, die wahrscheinlich die groBte Wirkung haben

Wenn Journalisten Deine Veranstaltung besuchen, begriiBe sie vor Ort und stelle ihnen interessante Menschen vor

Fotos
Zitate

Fakten und Zahlen zur beruflichen Aus- und
Weiterbildung im jeweiligen Land und in Europa

Informationen werden am besten (iber eine Pressemitteilung an die
Medien gesendet. Wir empfehlen Dir, die Pressemitteilungsvorlage
der Europaischen Woche der Berufshildung zu verwenden. An lokale
Medien und Zeitungen sollte die Pressemitteilung etwa zwei Wochen
im Voraus gesendet werden; ein oder zwei Tage vor der Veranstaltung
sollte nochmals daran erinnert werden. An die Fachpresse sollte
die Pressemitteilung friher gesendet werden. Ein nachfolgender
Telefonanruf gibt Dir die Chance, Deine Geschichte gut unterzubringen.

Bei Fragen zu den Medienbeziehungen helfen wir Dir gerne weiter.

Kontaktiere uns: E-Mail: info@vocationalskillsweek.eu
Telefon: +44 (0)207 444 4264
Website: ec.europa.eu/vocational-skills-week
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Euroopa
Komisjon
I

Euroopa kutseoskuste nadal

MEEDIASUHETE TEABELEHT

Selle teabelehe abiga saate paremini reklaamida oma Euroopa kutseoskuste nadala Uritusi eri
meediakanalites. Meedia voib olla suureks abiks Urituse reklaamimisel ja inimeste kohalekutsumisel.
Samuti vBib see parandada teadlikkust teie organisatsioonist ning kutsehariduse ja -Gppe mainet riigis.

KUIDAS PUUDA MEEDIA TAHELEPANU?
Meedia tahelepanu kditmiseks toimige jargmiselt:

otsustage, millise meediakanali poole soovite podrduda

koostage veebisaidil avaldatud blanketil pressiteade, kus on ka teave teie Urituse kohta
koguge infot, fotosid, tsitaate ja infograafikat, mida avaldada

otsige veebist kohalike tele- v&i kirjutavate ajakirjanike kontaktandmeid

saatke pressiteade ja fotod ajakirjanikule (koos oma kontaktandmete ja intervjuuvdimalustega)
parast ka helistage meediakanalile, millel on téenaoliselt kdige suurem mdju

Kui ajakirjanikud teie Uritusele tulevad, votke nad vastu ja tutvustage neile huvitavaid inimesi

Ve vevesy

Fotod
Tsitaadid

Riigi ja ELi tasandi faktid ja arvud kutsehariduse ja
-Oppe kohta

Kohalikud ajalehed, veebisaidid ja blogid
Urituste kalendrid

Riiklikud ajalehed
Valdkondlikud valjaanded
Raadio ja televisioon

Hea kontaktide nimekiri on esimene samm edukaks Meediale on koige parem teavet esitada pressiteate

meediakajastuseks. Alati on hea mote saada oma dritus
erinevatesse siindmuste kalendritesse ja keskenduda kohalikele
ajakirjanikele, sest neid huvitab kdik kogukonda puudutav.
Arvestage meediakanali eriparadega. Naiteks valdkonna
valjaanded tahavad tehnilist infot, aga televisioon ja raadio
sobivad tegusamate ja ebatavaliste Urituste kajastamiseks.

Aitame teid hea meelega meediasuhete kiisimustes.

saatmisega. Soovitame kasutada Euroopa kutseoskuste nadala
pressiteate blanketti. Kohalikele ajakirjanikele voiks pressiteate
saata umbes kaks nadalat enne Critust ja paev vdi paar enne
ka meeldetuletuse. Valdkonna valjaannetele voiksite saata
pressiteate varem. Kui parast neile ka helistate, saate oma lugu
neile huvipakkuvamaks muuta.

Votke meiega Gihendust! E-post: info@vocationalskillsweek.eu

Tel: +44 (0)207 444 4264
Veebisait: ec.europa.eu/vocational-skills-week
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Euroopan

komissio
|

Euroopan

MEDIASUHTEIDEN TIEDOTE

ammattitaitoviikko

Tamadn tiedotteen tarkoituksena on auttaa sinua mainostamaan omia Euroopan
ammattitaitoviikon tapahtumiasi erilaisten mediakanavien kautta. Media voi olla tehokas tydkalu
tapahtumasi mainostamiseen ja ihmisten houkuttelemiseen paikalle. Se voi myds auttaa kohottamaan
oman organisaatiosi profiilia ja muuttamaan ammatillisen koulutuksen imagoa omassa maassasi.

KUINKA SAADA MEDIANAKYVYYTTA?
Kayta tata yksinkertaista muistilistaa saadaksesi medianakyvyytta:

Padta, mita mediaa haluat lahestya

Verkkosivustolla on saatavilla lehdistotiedotemalli. Voit lisata malliin tiedot omasta tapahtumastasi
Keraa tietoja, valokuvia, lainauksia ja infografiikkaa, jotka voidaan julkaista

Etsi verkosta paikallisuutisten tai -sanomalehtien toimittajien yhteystietoja

Laheta lehdistotiedote ja valokuvat sahkopostitse kaikille mediakontakteillesi (yhdessa omien yhteystietojesi ja mahdollisten
haastatteluaikojen kanssa)

Soita viestin l@hettamisen jalkeen sille tiedotusvalineelle, jolla on todennakdisesti merkittavin vaikutusmahdollisuus

Jos tapahtumaasi osallistuu toimittajia, toivota heidat tervetulleeksi tapahtumaan ja esittele heidat kiinnostaville henkilgille

vy vVvevesy

Valokuvat

Paikallislehdet, verkkosivustot, blogit

Tapahtumalistaukset Lainaukset
Kansalliset sanomalehdet

Erityisjulkaisut

Maakohtaiset ja Euroopan-laajuiset tiedot ja luvut
ammatillisesta koulutuksesta

Radio ja televisio

Hyvayhteystietoluetteloonensimmainenaskelmedianakyvyyden
varmistamisessa. On aina hyva idea ilmoittaa tapahtumastasi
tapahtumalistauksissa ja paikallisissa tiedotusvalineissa, silla
ne ovat kiinnostuneita tarinoista, jotka koskettavat paikallista
yhteisoa. Kiinnita huomiota siihen, minka tyyppiseen mediaan
otat yhteytta. Esimerkiksi erityisjulkaisut hakevat teknisia
tietoja, kun taas televisio ja radio sopivat riehakkaampien ja
tavallisuudesta poikkeavien tapahtumien esittelyyn.

Paras tapa tarjota medialle tietoja on lahettaa lehdistotiedote.
Kehotamme sinua kayttamaan Euroopan ammattitaitoviikon
lehdistotiedotemallia. Sinun kannattaa lahettaa lehdistotiedote
paikallisiin sanomalehtiin ja muihin tiedotusvalineisiin noin kaksi
viikkoa etukateen, minka jalkeen asiasta kannattaa laittaa viela
muistutusviesti 1-2 paivaa ennen tapahtumaa. Jos kyseessa
on erityisjulkaisu, lehdistotiedote kannattaa ldhettaa tata
aiemmin. Viestin lahettamisen jalkeinen puhelu tarjoaa sinulle
mahdollisuuden herattaa lisakiinnostusta tarinaasi kohtaan.

Autamme sinua mielelldmme mediaan liittyvissa kysymyksissa.
Ota meihin yhteytta: Sahkoposti: info@vocationalskillsweek.eu

Puhelin: +44 (0)207 444 4264
Verkkosivusto: ec.europa.eu/vocational-skills-week
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Commission
européenne

FICHE D’INFORMATION SUR LES
RELATIONS AVEC LES MEDIAS

Cette fiche d'information a pour objectif de vous aider a faire la promotion de vos événements au cours de
la Semaine européenne des compétences professionnelles par l'intermédiaire d’'un grand nombre de médias.
Les medias peuvent étre un outil puissant pour faire la promotion de votre évenement et pour encourager les gens a
y participer. lls peuvent également contribuer a ameéliorer |a visibilité de votre organisation et changer la perception de

Semaine européenne des

compétences professionnelles

l'enseignement et la formation professionnels (EFP) dans votre pays.

COMMENT OBTENIR UNE LARGE COUVERTURE MEDIATIQUE?

Suivez cette simple liste pour attirer les médias:

Choisissez le média que vous souhaitez approcher

entretiens potentiels)

re vy v

Journaux locaux, sites Internet, blogs
Listes d’evenements
Journaux nationaux

Publications spécialisées

Radio et télévision

Avoir une bonne liste de contacts est la premiere étape d'une
couverture mediatique réussie. Il est toujours conseillé d'inscrire
votre événement sur des listes d'événements et de cibler vos
médias locaux car ils s'intéressent aux histoires qui concernent
la communauté. Réfléchissez bien au type de média que vous
ciblez. Les publications spécialisées, par exemple, chercheront
des informations techniques, alors que la télévision et la radio
s'intéressent plutot aux événements attrayants et inédits.

Un exemple de communiqué de presse sera disponible sur le site Internet
Vous pouvez adapter cet exemple en intégrant des informations sur votre événement

Rassemblez des informations, des photos, des citations, des infographies qui peuvent étre publiées
Cherchez en ligne les coordonnées de journalistes qui travaillent dans des programmes d’information ou journaux locaux

Envoyez par courriel le communiqué de presse et les photos a vos contacts média (avec les coordonnées des contacts et les

Téléphonez ensuite aux médias susceptibles d’avoir l'impact le plus important

Si des journalistes couvrent votre événement, soyez la pour les accueillir et les présenter aux personnes intéressantes

Photos
Citations

Faits et chiffres relatifs a 'EFP spécifiques au pays
et a 'Europe

La meilleure facon de foumnir des informations aux meédias est de leur
envoyer un communiqué de presse. Nous vous conseillons d'utiliser
exemple de communiqué de presse de la Semaine européenne des
compétences professionnelles. Pour les médias et journaux locaux,
Vous pouvez envoyer le communiqué de presse environ deux semaines
a lavance, et un rappel un jour ou deux avant l'événement. Pour les
publications spécialisées, n'hésitez pas a envoyer le communiqué de
presse plus tét. Appeler pour vérifier la bonne réception du communique
de presse vous donnera en outre loccasion de convaincre les journalistes
de publier un article.

Nous serons heureux de répondre a toute question sur les relations avec les médias.

Contactez-nous: E-mail: info@vocationalskillsweek.eu
Téléphone: +44 (0)207 444 4264
Site Web: ec.europa.eu/vocational-skills-week
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Europos
Komisija

RYSIU SU ZINIASKLAIDA
INFORMACINIS BIULETENIS

Sis informacinis biuletenis padés jums skleisti informacija apie Europos profesiniy gebéjimy
savaite jvairiais Ziniasklaidos kanalais. Ziniasklaida gali tapti veiksminga priemone, informuojant
apie jusy renginj ir kvieciant Zmones jame apsilankyti. Ji taip pat gali padeti padidinti jisy organizacijos

Europos profesiniy

gebéjimy savaité

zinomumag bei pakeisti pozitrj j profesinj rengimg ir mokymg (PRM) jasy Salyje.

KAIP SULAUKTI ZINIASKLAIDOS DEMESIO?
Norédami j save atkreipti Ziniasklaidos démesj, vadovaukités Siuo paprastu kontroliniu sgrasu:

informacija ir asmenis, galincius duoti interviu)

Ve Vvervesv

Vietos laikras¢iai, tinklalapiai, tinklarasciai

Renginiy sarasai
Nacionaliné spauda
Specialistams skirti leidiniai
Radijas ir televizija

llgas kontakty sarasas — pirmas Zingsnis, siekiant atkreipti
Ziniasklaidos demesj. Visuomet pravartu jtraukti savo renginj j
renginiy sarasg ir susisiekti su vietos Ziniasklaidos priemonemis,
kadangi jas domina naujienos, turinCios jtakos vietos
bendruomenei. Visuomet pagalvokite apie tai, | kokio pobldZio
Ziniasklaidos priemones kreipiatés. PavyzdZiui, specialistams
skirtus leidinius domins technine informacija, o televizija ir radijas
tinka labiau pramoginio pobtdZio, nejprastiems renginiams.

Nuspreskite, su kokiomis Ziniasklaidos priemonémis norite bendradarbiauti

Tinklalapyje bus pateiktas sabloninis pranesimas spaudai. Galite pritaikyti 5j Sablong pranesimui apie savo renginj
Rinkite informacija, nuotraukas, citatas, informacine grafika, kurig galima skelbti Ziniasklaidoje

Internete susiraskite vietos Ziniy laidy ar spaudos Zurnalisty kontaktus

Elektroniniu pastu nusiyskite pranesimg spaudai ir nuotrauky Ziniasklaidos atstovams (nurodykite savo kontaktine

Siek tiek veliau paskambinkite jtakingiausiu Ziniasklaidos priemoniu atstovams

Jei jlsy renginyje lankysis Zumalistai, asmeniskai juos sutikite ir pristatykite jdomiems pasnekovams

Nuotraukos
Citatos
Su PRM susije Salies ir Europos faktai bei skaiciai

Geriausias bddas informuoti Ziniasklaida - iSsiysti jiems
pranesimg spaudai. Rekomenduojame pasinaudoti Europos
profesiniy gebejimy savaités pranesimo spaudai sablonu. Vietos
Ziniasklaidai ir spaudai pranesimg galite issiysti likus mazdaug
dviem savaitems iki renginio, o pries dieng ar dvi maloniai
priminti. Specialistams skirtiems leidiniams praneSimg spaudai
galite nusiysti dar ankstiau, o Siek tiek veliau paskambine
telefonu turesite galimybe ,parduoti® savo istorija.

Su malonumu atsakysime j bet kokius su Ziniasklaida susijusius klausimus.
Susisiekite su mumis: EL. pastas: info@vocationalskillsweek.eu

Tel: +44 (0)207 444 4264
Tinklalapis: ec.europa.eu/vocational-skills-week
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Eiropas
Komisija

SAZINAS AR PLASSAZINAS
LIDZEKLIEM FAKTU LAPA

Ta ir faktu lapa, kuras meérkis ir palidzét Tev reklamét savus Eiropas profesionalo prasmiju
nedélas pasakumus daudzos plassazinas lidzeklu kanalos. Plassazinas lidzekli var bat varens riks, lai
reklamétu Tavu pasakumu un mudinatu cilvekus to apmeklét. Tie var art palidzéet izcelt Tavas organizacijas
profilu un maintt domas par profesionalo izglitibu un apmacibu (PIA) Tava valstr.

KA PANAKT ATSPOGUI’.0§ANU PLA§SAZI[;IAS LTDZEKI,.OS?
Nem véra 5o vienkarso kontrolsarakstu, lai panaktu atspoguloSanu plassazinas lidzeklos:

Eiropas profesionalo

prasmju nedéla

izlem, kuros plassazinas lidzeklos Tu gribétu versties

timekla vietné bls pieejama pazinojuma presei sagatave; Tu vari aizpildit sagatavi ar informaciju par savu pasakumu
savac informaciju, fotoattélus, citatus, infografikas, ko varétu publicét

sameklé tieSsaisté vietéjo zinu programmu vai vietéjo laikrakstu zurnalistu kontaktinformaciju

nostti pazinojumu presei un fotoattélus uz plassazinas lidzeklu kontaktadresém (noradot savu kontaktinformaciju un
iespéjamas intervéjamas personas)

péc tam piezvani tiem plassazinas lidzekliem, kuriem varétu bt vislielaka ietekme

Ve Vvervey

ja Tavu pasakumu apmeklé zumalisti, tobrid esi tur un iepazistini vinus ar interesantiem cilvekiem

Fotoattéli
Vieté&jie laikraksti, timekla vietnes, blogi .- (Citati

Pasakumu saraksti Valsti raksturojosi un Eiropas limena fakti un skaitli

Valsts méroga laikraksti par PIA
Specializétas publikacijas

Radioun TV

Labs kontaktpersonu saraksts ir pirmais solis cela uz veiksmigu
atspogulosanu plassazinas lidzeklos. Vienmér laba doma ir panakt
sava pasakuma ieklausanu pasakumu sarakstos un vérsties pie
saviem vietgjiem plassazinas lidzekliem, jo tiem bCs interesanti
piedavat stastus, kas attiecas uz vietéjo sabiedribu. Pievérs uzmanibu
tam, kada veida plassazinas [idzeklos Tu vérsies. Specialistu
publikacijas, pieméram, galvena uzmaniba tiks pievérsta tehniska
rakstura informacijai, kamér TV un radio ir pieméroti dzivigaku un
neparastaku pasakumu atspogulosanai.

Labakais veids, ka sniegt informaciju plassazinas lidzekliem,
ir nosdtit zinojumu presei. Més iesakam izmantot Eiropas
profesionalo prasmju nedélas zinojuma presei sagatavi.
Viet&jiem plassazinas lidzekliem un laikrakstiem Tu vari nosQtit
zinojumu presei aptuveni divas nedélas ieprieks, dienu vai divas
pirms pasakuma nosdtot atgadinajumu. leklausanai specialistu
publikacijas, vari nosatit zinojumu presei agrak. Talruna zvans péc
nos(tisanas dos Tev iespéju veicinat sava stasta publicésanu.

Més ar prieku atbildésim Tev uz jebkuru ar pladsazinas lidzekliem saistitu jautajumu.

Sazinies ar mums: E-pasts: info@vocationalskillsweek.eu

Talrunis: +44 (0)207 444 4264
Timekla vietne: ec.europa.eu/vocational-skills-week

#DiscoverYourTalent
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Komisja
Europejska

BIULETYN INFORMACYJNY
DOTYCZACY RELACIJI Z MEDIAMI

Celem biuletynu informacyjnego jest pomoc w promowaniu wydarzen w ramach Europejskiego
tygodnia umiejetnosci zawodowych za posrednictwem réznych medidw. Media mogg by¢ bardzo
przydatnym narzedziem w promowaniu wydarzenia i zacheci¢ ludzi do udziatu. Mogg rowniez pomac
w podniesieniu prestizu organizacji oraz poprawic postrzeganie ksztatcenia i szkolenia zawodowego na
szczeblu krajowym.

JAK ZAPEWNIC OBSLUGE MEDIALNA WYDARZENIA?
Zastosuj prosta liste kontrolng w celu zainteresowania mediow:

Europejski tydzien

umiejetnosci zawodowych

\ Zdecyduj, z ktérymi mediami chcesz sie skontaktowac

W witrynie internetowej dostepny bedzie wzor notatki prasowej. Mozna go dostosowac dodajac informacje na temat wydarzenia
Zbierz informacje, zdjecia, cytaty, ikonografie, ktére mogga zostac¢ opublikowane

Sprawdz w internecie dane kontaktowe dziennikarzy w lokalnych stacjach telewizyjnych i gazetach

Przeslij pocztg elektroniczng informacje prasowe i zdjecia do oséb kontaktowych w mediach (z danymi kontaktowymi i
ewentualnymi wywiadami)

Zadzwon do medidw, ktére moga mie¢ najwieksze oddziatywanie

Jezeli dziennikarze biorg udziat w twoim wydarzeniu, powitaj ich w dniu wydarzenia i poznaj z interesujgcymi ludzmi

vy veve

Zdjecia

Lokalne gazety, witryny internetowe, blogi

Kalendarz wydarzen Cytaty
Fakty i dane liczbowe na temat ksztatcenia i
szkolenia zawodowego w danym kraju i na szczeblu

europejskim

Gazety ogdlnokrajowe
Publikacje specjalistyczne
Radio i telewizja

Dobra lista kontaktowa to pierwszy krok w kierunku pomyslnej obstugi
medialnej. Zawsze warto doda¢ wydarzenie do kalendarza wydarzen
i zwroci¢ sie do mediéw lokalnych, poniewaz bedg zainteresowane
tematami majacymi zwiazek z lokalng spotecznoscia. Warto zwracic
uwage na rodzaj mediow, ktére majg obstugiwac dane wydarzenie. Na
przyktad publikacje specjalistyczne bedg skupiac sie na informacjach
technicznych, natomiast radio i telewizja beda odpowiednie w przypadku
bardziej ozywionych i nietypowych imprez.

Najlepszym sposobem na powiadomienie mediow jest wystanie notatki
prasowej. Zalecamy korzystanie ze wzoru notatki prasowej przygotowanej
z okazji Europejskiego tygodnia umiejetnosci zawodowych. Do mediow i
gazet lokalnych mozna wystac notatke prasowa z okoto dwutygodniowym
wyprzedzeniem i przypomnieniem na dzien lub dwa przed wydarzeniem.
W przypadku publikacji specjalistycznych notatke prasowg mozna wystac
wezesniej. Kontakt telefoniczny bedzie okazjg do przekonania o tym, ze
dany temat jest naprawde interesujacy.

Z checig odpowiemy na wszelkie pytania dotyczace relacji z mediami.

Skontaktuj sie z nami: E-mail: info@vocationalskillsweek.eu

Telefon: +44 (0)207 444 4264

Witryna internetowa: ec.europa.eu/vocational-skills-week

#DiscoverYourTalent
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Evropska
komisija

Evropski teden

BILTEN O ODNOSIH Z MEDUJI

poklicnih spretnosti

Cilj tega biltena je, da vam pomaga promovirati dogodke Evropskega tedna poklicnih spretnosti
prek razlicnih medijskih kanalov. Mediji so lahko ucinkovito orodje za promocijo vasega dogodka in
spodbujanje ljudi k sodelovanju. Prav tako lahko pomaga povetati prepoznavnost vase organizacije in

spremeniti dojemanje poklicnega izobrazevanja in usposabljanja v vasi drzavi.

KAKO PRITEGNITI MEDIJSKO POZORNOST?
Sledite temu preprostemu kontrolnemu seznamu, da boste pritegnili pozornost medijev:

Odlocite se, h katerim medijem Zelite pristopiti

svojem dogodku

vy e rVvey v

Lokalni easopisi, spletne strani, spletni dnevniki
Seznami dogodkov
Nacionalni easopisi
Posebne publikacije

Radio in televizija

Dober seznam stikov je prvi korak do uspesne medijske
pokritosti. Vedno je dobro, da svoj dogodek vkljucite na seznam
dogodkov in da o njem obvestite svoje lokalne medijem saj jih
bodo zanimale zgodbe, ki vplivajo na skupnost. UpoStevajte
vrsto medijev, v katere ste usmerjeni. V posebnih publikacijah
denimo bodo iskane tehni¢ne informacije, medtem ko sta radio
in televizija primernejsa za Zivahnejse in nenavadne dogodke.

Po e-posti posljite sporocilo za javnost in fotografije svojim medijskim stikom (s podatki o stikih in morebitnimi intervjuji)

Predloga sporocila za javnost bo na voljo na spletni strani. Predlogo lahko priredite, tako da vkljucite informacije o

Zberite informacije, fotografije, navedke, informacijske grafi¢ne podobe, primerne za objavo

Na spletu poiscite podatke o stikih novinarjev pri lokalnih informativnih programih in lokalnih ¢asopisih

Spremljanje s telefonskim klicem medijem bo imelo verjetno najvecji ucinek

Ce se bodo vasega dogodka udeleZili novinarji, jih tam na dan dogodka sprejmite in jih predstavite zanimivim ljudem

fotografije

navedki

dejstva in Stevilke posameznih drzav in Evrope o
poklicnem izobrazevanje in usposabljanju

Najboljsi nacin zagotavljanja informacij medijem je, da jim
posljete sporocilo za javnost. Svetujemo vam, da uporabite
predlogo sporoeila za javnost Evropskega tedna poklicnih
spretnosti. Lokalnim medijem in ¢asopisom boste bi morali
poslati sporocilo okoli dva tedna vnaprej, opomnik pa dan ali
dva pred dogodkom. Za posebne publikacije bi morali poslati
sporotilo za javnost prej. S spremljanjem po telefonu boste
dobili priloznost, da prodate svojo zgodbo.

Z veseljem vam bomo pomagali pri morebitnih vprasanjih o odnosih z mediji.

Stopite z nami v stik: E-posta: info@vocationalskillsweek.eu

Telefon: +44 (0)207 444 4264
Spletna stran: ec.europa.eu/vocational-skills-week
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Europeiska
kommissionen

FAKTABLAD OM
MEDIERELATIONER

Det har faktabladet kan hjdlpa dig att marknadsfora ditt evenemang i samband med den
europeiska veckan for yrkeskompetenser via flera olika mediekanaler. Medier kan vara ett kraftfullt
redskap for att marknadsfora ditt evenemang och uppmuntra till deltagande. Det kan ocksa hjalpa dig att

Europeiska veckan

for yrkeskompetenser

starka din organisations profil och starka uppfattningen om yrkesutbildningar (VET) i ditt land.

HUR FAR DU UPPMARKSAMHET | MEDIA?
Folj den har enkla checklistan for att skapa uppmarksamhet i media:

Bestam dig for vilket medium du vill kontakta

vy e rVvrey 8 v

Lokala tidningar, webbplatser, bloggar

Listor 6ver evenemang
Rikstackande tidningar
Specialiserade publikationer
Radio och TV

En bra kontaktlista ar forsta steget till att fa bra mediatackning.
Det ar alltid en bra idé att fa med ditt evenemang i listor, och
att rikta in dig pa lokala medier, eftersom de ar intresserade av
lokala berattelser. Anpassa dig efter vilken typ av medium som
du riktar in dig pa. Specialiserade publikationer vill till exempel
ha teknisk information, medan TV och radio lampar sig bra for
livliga och ovanliga evenemang.

Vi hjalper dig gdrna med alla fragor angaende medierelationer.

Kontakta oss: E-post: info@vocationalskillsweek.eu
Telefon: +44 (0)207 444 4264
Webbplats: ec.europa.eu/vocational-skills-week

#DiscoverYourTalent

Sysselsdittning,

En mall fér pressmeddelande (pressrelease) kommer att finnas tillganglig pa webbplatsen
Du kan anpassa mallen med information om ditt evenemang

Samla in information, bilder, citat och infografik som kan publiceras

Stk pa internet efter kontaktuppagifter till journalister pa lokala nyhetsprogram eller tidningar

Skicka pressmeddelandet och fotona via e-post till dina mediekontakter (bifoga kontaktuppagifter och potentiella intervjuer)
Folj upp med ett telefonsamtal till det medium som sannolikt har stérst genomslagskraft

Om journalister deltar pa ditt evenemang bor du vara dar och valkomna dem och presentera dem for intressanta personer

Foton
Citat

Fakta och siffror om yrkesutbildningar, specifikt for
landet och Europa

Det basta sattet att ge information till medier ar att skicka ett
pressmeddelande (aven kallat pressrelease).Vi rekommenderar
att du anvander den europeiska veckan for yrkeskompetensers
mall for pressmeddelanden. Till lokala medier och tidningar
kan du skicka pressmeddelandet cirka tva veckor i forvag, och
sedan en paminnelse en eller tva dagar innan evenemanget.
Till specialiserade publikationer kan du eventuellt skicka
pressmeddelandet tidigare. Med ett uppféljande telefonsamtal
far du majlighet att sélja in din berattelse.

#EUVocationalSkills

socialpolitik och

inkludering




