EUROPEISKA VECKAN FOR

YRKESKOMPETENSER




Om verktyg for medierelationer

Du behover dessa verktyg om du vill marknadsféra dina evenemang i egenskap av berord
partner i den europeiska veckan for yrkeskompetenser. Dessa verktyg beskriver de olika
mediekanaler du kan anvanda for att 6ka medvetenheten om den europeiska veckan for
yrkeskompetenser och férdelarna med yrkesutbildning och praktik (VET) i hela Europa.

Verktygsinnehall:

Tips och rad om hur du kontaktar medier och fangar deras intresse

En mall fér pressmeddelanden som du kan utforma vidare och skicka ut
Kallor till fakta och statistik

Tips om intervjuer i medier

Varfor bor du informera medierna om ditt
deltagande i den europeiska veckan for
yrkeskompetenser?

Eftersom de tva forsta europeiska veckorna for yrkeskompetenser var sa framgangsrika,
organiserar Europeiska kommissionen nu en tredje europeisk vecka for yrkeskompetenser i
syfte att 6ka medvetenheten om yrkesutbildning och praktik (VET). Den officiella veckan i
Wien ager rum den 5-9 november 2018, och hundratals VET-relaterade evenemang
kommer att hallas dver hela Europa mellan september och december 2018.

Veckan och den tillhérande kommunikationskampanjen for samman utbildningsleverantorer,
civila samhallets organisationer, myndigheter, naringslivsorganisationer och den bredare
allmanheten i syfte att starka yrkesutbildningens profil i hela Europa. Syftet med veckan ar
att visa upp de manga majligheter som VET innebar for bade ungdomar och vuxna samt det
varde som VET tillfér ekonomin, framtida arbetstillfallen och yrkeskompetenser.

Skapa uppmarksamhet i media for ditt evenemang och visa vilken viktig roll det spelar for
den europeiska veckan for yrkeskompetenser. Pa sa satt blir allt fler personer medvetna om
ditt evenemang och uppmuntras att delta. Uppmarksamhet i media kan aven starka din
organisations profil och sprida budskapet om evenemanget och veckan utanfor dina
befintliga natverk. Detta 6kar medvetenheten och andrar installningen till yrkesutbildning och
praktik i ditt land.

Medier som kan vara intresserade av den europeiska veckan for yrkeskompetenser:

Lokaltidningar, webbplatser och bloggar kan kontaktas nar du vill locka besokare
till ett kommande evenemang eller en aktivitet. Du bor skicka ett pressmeddelande
ungefar tva veckor fére evenemanget och en paminnelse nagra dagarna innan
evenemanget startar. Du kan aven locka besdkare genom att ringa media och féresla
ett inslag om ditt evenemang. Publikationen eller kanalen kan besluta sig for att géra
ett inslag om férberedelserna eller tdcka evenemanget genom ett besok under sjalva
dagen.

Listor 6ver evenemang ar ett bra satt att locka besdkare till ditt evenemang.
Lokalbefolkningen ar ofta intresserade att fa vetskap om kommande lokala
evenemang. Eftersom varije lista har ett specifikt syfte bor du dvervaga det basta
sattet att marknadsfora ditt evenemang.

Rikstidningar kan vara intresserade av veckan och alla de evenemang som ager
rum. Fakta och annan information som ar relevanta fér en allman publik, citat och
intressanta intervjuer kan oka intresset i dessa publikationer.
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Facktidskrifter kan ocksa intresseras for veckan. Vand dig till dem sa snart som
mojligt eftersom tidskrifternas innehall kan beslutas langt i férvag. Den information du
ldmnar till sddana tidskrifter kan vara mer teknisk i sitt innehall. Tillgang till en
intressant expert eller erfaren betraktare kan dka chansen till medietackning.

Radio och TV kan bli intresserade, sarskilt av mer livliga och ovanliga evenemang
som ger bra bakgrund till visuella rapporter.

Medierelationer

Har ar en enkel checklista som du kan f6lja for att fa tackning for ditt evenemang och den
europeiska veckan for yrkeskompetenser. Den féljs av mer detaljerade tips och rad:

Medierelationer — checklista

Bestam dig for vilka medier du vill kontakta

Anpassa mallen for pressmeddelande med information om ditt evenemang

Lagg till europeisk lands- eller regionsspecifik information som du tycker ar
relevant

Samla in foton, citat och infografik som kan publiceras

Fundera over vilka personer som kan foéreslas for intervjuer

E-posta pressmeddelandet och fotona till mediekontakter

Folj upp med telefonsamtal till viktiga medier

Bifoga namn och kontaktinformation sa att du kan svara pa fragor

Valkomna journalister pa sjalva dagen och presentera nyckelpersoner for dem

VILKA MEDIER SKA DU KONTAKTA?

Det forsta steget ar att identifiera vilka medier som tacker ditt lokala eller regionala omrade.
Darefter bor du skaffa kontaktuppgifter till journalister som tacker lokala evenemang,
sysselsattning och utbildning, socialpolitik eller Europafragor genom att besdka
journalisteras webbplatser eller ringa deras kontor. Du kan aven undersdka hur information
om dina aktiviteter kan placeras pa journalisternas listor ver engagemang.

En bra kontaktlista ar forsta steget till god medietackning. Att fa in evenemang pa listor
ger dig 6kad synlighet

Forbereda ett pressmeddelande

Det basta sattet att ge information till medier ar att skicka ett pressmeddelande. Vi
rekommenderar att du anvander den europeiska veckan for yrkeskompetensers mall for
pressmeddelanden som finns pa_webbplatsen. Valj mallen for ditt land och ange sedan
informationen om ditt evenemang och eventuell regionsspecifik information som du tycker ar
relevant.

Tidpunkt for att skicka in pressmeddelandet

Som framgar ovan kan du skicka pressmeddelandet till relevanta journalister pa lokala
medier och dagstidningar cirka tva veckor innan evenemanget startar. Det ar ocksa en bra
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ide att skicka in en paminnelse ett par dagar fére evenemanget. Vad galler facktidningar och
tidskrifter bor du skicka pressmeddelandet tidigare eftersom innehallet i tidningarna kan
faststallas langt i forvag. Du kan aven skicka din information till personer som handhar listor
over evenemang upp till en manad i forvag, beroende pa listornas publiceringstakt.

Tips om pressmeddelandets innehall

Uppge den viktigaste informationen forst. Forsok alltid att svara pa fragan
vad, vem, nar, var och varfor

Anvand korta meningar och dynamiskt sprak

Undvik specialiserat sprak och forklara eventuella forkortningar

Kom ihag att anvanda citat och statistik

Skicka in ett foto som journalisterna kan anvanda (gléom inte att inhamta
nodvandiga tillstand)

Uppge dina kontaktuppgifter sa att du kan svara pa fragor

Uppfoljningssamtal

Journalister far manga pressmeddelanden varje dag, sa ett telefonsamtal kan fa dem att
fokusera pa just ditt pressmeddelande och ge dig stdérre mdjlighet att marknadsféra din
aktivitet. Du kan aven ta tillfallet i akt att fraga om de har nagra sarskilda krav.

GE LIV AT DITT PRESSMEDDELANDE

Syftet med ditt pressmeddelande ar att forse journalister med relevant information som har
ett nyhetsvarde samt eventuellt ytterligare material som kan publiceras, t.ex. foton, citat,
infografik, fakta och statistik.

Foton: Du kan anvanda foton av evenemanget eller (om du skickar ditt
pressmeddelandet innan ditt evenemang startar) foton som du har i ditt arkiv. Var
noga med att inhdmta nddvandiga tillstdnd innan du skickar fotona till journalister.
Citat: Du bor inkludera ett citat i ditt pressmeddelande. Citat kan hamtas fran talare
vid ditt evenemang, experter fran din organisation eller studerande som berattar om
sina erfarenheter.

Fakta och statistik om yrkesutbildning och praktik: Dessa uppgifter kan vara
regionala, landsspecifika eller EU-omfattande.

RAD OM KALLOR FOR FAKTA OCH STATISTIK

Din organisation kan ha tillgang till intressanta och relevanta fakta och statistikuppgifter.
Nedan anges nagra europeiska kallor till landsspecifika fakta och statistikuppgifter som
ocksa kan vara till hjalp. Kom ihag att alltid uppge kallan:

Utbildningsodversikt 2017 — 28 landsrapporter (DG EAC)

Landsrapporter om yrkesutbildning i Europa (Cedefop)

TVET-databas — landsprofiler (UNEVOC, International Centre for Technical and
Vocational Education and Training, UNESCO)

(UOE) Databas for utbildning (UNESCO/OECD/EUROSTAT)

Yrkesutbildning och utbildningsstatistik (EUROSTAT)
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Du kan aven ta kontakt med nationella yrkesutbildningsmyndigheter,
minsteriet/departementet for utbildning eller arbetsmarknadsfragor — de forfogar med storsta
sannolikhet 6ver nationella rapporter om yrkesutbildning och praktik.

EUROSTAT ar en vardefull kalla for statistik bade pa europeisk och nationell niva. Exempel:

49 % av gymnasieeleverna i Europa deltar i gymnasial yrkesutbildning (2016)
Sysselsattningsgraden for nyexaminerade elever pa yrkesutbildningsprogram 1 i
Europa ar 74,8 % (2017)

Procentandelen lagkvalificerade vuxna?i Europa ar 22,5 % (2017)

72,2 % av foretagen i EU tillhandahdll fortidpande yrkesutbildning till sina anstallda
(2015)

10,9 % av Europas befolkning deltar i vuxenutbildning (2017)

RELATIONER MED JOURNALISTER

Chansen att fa tadckning 6kar om du bygger en god relation med journalister. | samband med
att du skickar pressmeddelandet kan du aven ringa upp och bjuda in journalisterna att tacka
ditt evenemang. Kom ihag att fraga om de har nagra specifika krav och att skicka dem en
paminnelse nagra dagar fore evenemanget. Under evenemangets forsta dag ska det finnas
en utsedd person som valkomna dem och se till att de har all den information de behéver.
Det kan vara bra att skriva ut och dela ut kopior pa broschyren om den europeiska veckan for
yrkeskompetenser. Broschyren finns pa webbplatsen.

TIPS OM FRAMGANGSRIKA INTERVJUER

Intervjuer kan gbras 6ga mot 6ga under evenemanget eller via telefon och e-post. Vid en
begaran om en intervju ska du ha foljande grundlaggande tips i atanke:

Forse journalisten med bakgrundsinformation om din organisation och den
europeiska veckan for yrkeskompetenser. Information om veckan, dess bakgrund
och teman fér 2018 finns pa webbplatsen for den europeiska veckan for
yrkeskompetenser.

Bestam i férvag vad du ska saga. Gor nagra anteckningar som hjalper dig under
intervjun

Fokusera pa de viktigaste budskapen du vill férmedla och ta upp dina huvudsakliga
punkter forst

Var kortfattad och anvand exempel och personliga erfarenheter som goér ditt budskap
intressant

Lamna dina kontaktuppgifter sa att journalisten vid behov kan dubbelkolla din
information

Du kanske hellre vill att en talare p3, eller en person med erfarenhet av,
evenemanget later sig intervjuas. Om sa ar fallet, maste du bestdmma vem som ar
den basta personen for uppgiften. Ta reda pa om personen vill bli kontaktad av
pressen och ga sedan igenom vad personen ska prata om, inklusive veckans
viktigaste budskap. Boka tid for samtalet eller métet med journalisten.

1 Alderskategori 15-34, Eurostat
2 Utbildningsniva ldgre dn grundskoleutbildning, Eurostat
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Verktyg du kan anvanda

Du kan anvanda den europeiska veckan for yrkeskompetensers mall for pressmeddelanden
pa webbplatsen for att marknadsfora ditt evenemang. Det finns en allman mall pa engelska
och en pa ditt nationella sprak. Om du vill anvanda mallen behéver du endast ange den
information som avser din aktivitet och lagga till lokal information som du anser ar relevant.
Eftersom de flesta medieorganisationer foredrar pressmeddelanden som brédtext i ett e-
postmeddelande (inte som bilaga), ska du kopiera och klistra in pressmeddelandet i ett e-
postmeddelande innan du skickar det.

Vanliga fragor

Hur far jag mitt budskap att lata mer attraktivt for media?

Tank pa att journalister ar intresserade av erfarenheter som ar hamtade ur verkligheten.
Personliga erfarenheter, citat och statistik kommer att fa ditt pressmeddelande att lata mer
intressant.

Tillhandahaller Europeiska kommissionen kontaktuppgifter till medier?

Nej — det ar helt enkelt inte magjligt eftersom veckan och den tillhérande kampanjen ager rum
i 28 medlemsstater, EES och kandidatldnderna. Dessa verktyg ger dig dock rad om hur du
skapar en bra mediedatabas och tips pa hur du skapar starka relationer med journalister.

Jag har nagra ytterligare fragor. Vem kan jag kontakta?

Du kan skicka e-post till oss pa info@vocationalskillsweek.eu eller ringa oss pa +44 (0)207
444 4264. Du kan aven kontakta oss pa sociala medier via kontona nedan.

Kontakta oss

Vi hjalper garna till med alla fragor du kan ha om dina medierelationer.

E-post: info@vocationalskillsweek.eu

Telefon: +44 (0)207 444 4264

Twitter: @EU_social @EuropeanYouthEU #EUVocationalSkills #DiscoverYourTalent
Facebook: @socialeurope, @EuropeanYouthEU
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