EUROPAISK UGE FOR

ERHVERVSKOMPETENCER




Om vaerktojskassen til sociale medier

Veerktgjskassen til sociale medier i forbindelse med kampagnen for den europeaeiske uge for
erhvervskompetencer 2018 er designet til at hjeelpe interessenter og partnere med at
fremme den europaeiske uge for erhvervskompetencer og fordelene ved
erhvervsuddannelser i hele Europa.

Veerktgjskassen indeholder oplysninger om kommunikationskampagnen for den europaeiske
uge for erhvervskompetencer og metoder til at deltage via de sociale medier:

Ved at dele kampagnematerialer via de sociale medier.

Ved at falge kampagnen pa de sociale medier, dele indhold og benytte kampagnens
hashtags.

Tips og tricks til at udgive indhold pa Facebook, Twitter osv., herunder faerdige
opslag og links igennem kampagnematerialet, som du kan bruge og laegge op.

Tips og tricks til, hvordan du skriver dit eget indhold, og om, hvordan du bruger
Facebook Live, Instagram live!

Ved at sprede den gode nyhed ved arrangementer, herunder tips til live-tweeting.

Om kampagnen den europaiske uge for
erhvervskompetencer

Den europeeiske uge for erhvervskompetencer i 2016 og 2017 var vellykkede, og Europa-
Kommissionen afholder nu en tredje europaeisk uge for erhvervskompetencer for at gge
kendskabet til erhvervsuddannelser. Den officielle uge i Wien finder sted fra 5. til 9.
november 2018, og der afholdes hundredvis af erhvervsuddannelsesrettede arrangementer i
hele Europa fra september til december 2018.

Kampagnen samler uddannelsesudbydere, foreninger, offentlige myndigheder,
erhvervsorganisationer og den bredere offentlighed for at profilere erhvervsuddannelser i
hele Europa. Kampagnen har til formal at vise de mange muligheder, som
erhvervsuddannelser kan give unge og voksne, og den veerdi, som erhvervsuddannelser
giver samfundsgkonomien og det fremtidige arbejdsmarked og arbejdsstyrkens
kompetencer.

KAMPAGNENS MOTTO OG HASHTAGS
Kampagnens motto er "Opdag dit talent!"

Der er to kampagnehashtags. #EUVocationalSkills er malrettet interessenter og
oplysningsspredningstjenester, mens #DiscoverYourTalent er malrettet samfundet som
helhed. Brug disse hashtags, sa vi kan spore relaterede trade pa de sociale medier.

E: Info@vocationalskillsweek.eu
T: +44 2074444264
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6 mader, som du kan deltage pa
1. DEL KAMPAGNENS MATERIALER

Alle kampagnematerialer til den europaeiske uge for erhvervskompetencer ligger pa
kampagnens hjemmesider. Det gaelder oplysninger om kampagnen, veerktgjskasser, online
udstilling osv.

Videoer er tilgaengelige pa Europa-Kommissionens audiovisuelle portal og pa Europa-
Kommissionens kanal Social Europa pa YouTube, Facebook og Twitter, og du er
velkommen til at dele, laegge dem ud’ eller indlejre dem pa hjemmesider, i blogopslag eller
pa kanaler pa de sociale medier.

Kan du lide quizzer online?
Se vores kanaler pa de sociale medier, og deltag i quizzerne!

2. FOLG OS!

Folg os pa nedenstaende kanaler pa de sociale medier, og bliv en del af samtalen ved at
bruge hashtagsene #EUVocationalSkills #DiscoverYourTalent

Du er velkommen til at dele indholdet af disse kanaler.
Twitter @EU_social og @EuropeanYouthEU
Facebook @socialeurope og @EuropeanYouthEU

3. UDGIV MATERIALER DE PA SOCIALE MEDIER

Vi har udarbejdet nogle faerdige opslag, du kan offentliggere via dine online-kanaler. Du kan
tilknytte fotos, infografik, GIF'er og/eller videoer for at ggre dem mere interaktive og
interessante.

Eksempel pa opslag péa de sociale medier

Vi aftholder et arrangement i forbindelse med den europaeiske uge for
erhvervskompetencer! #DiscoverYourTalent #EUVocationalSkills
www.ec.europa.eu/sociale/VocationalSkillsWeek

Sa er det tid igen! Find et arrangement i forbindelse med den europeeiske uge for
erhvervskompetencer pa det interaktive kort #EUVocationalSkills
www.ec.europa.eu/sociale/Vocational Skills\Week

' Ga til den video, du gerne vil bruge, og klik pa del eller pa ikonet; en URL bliver vist, som du kan
bruge til at indlejre videoen med.
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Vil du skifte karriere? Mulighederne inden for #voksenuddannelse er en god made at
opdatere sine kompetencer pa. www.ec.europa.eu/sociale/VocationalSkillsWeek
#DiscoverYourTalent #EUVocationalSkills #adultlearning

Vil du gerne lzere mere pa jobbet? Overvej en #leereplads! Laes mere om vores
arrangement i forbindelse med #EUVocationalSkills-ugen: [Link til oplysninger pa
arrangementet]

#DiscoverYourTalent #apprenticeships

Tips
Indseet links, der skaber trafik pa hjemmesiden for den europaeiske uge for
erhvervskompetencer;
Indseet visuelt indhold og/eller videoer i dine tweets for at gge engagementet. Se
yderligere vejledning om dette nedenfor;
Brug Twitter-brugernavne til at neevne andre brugere i dine tweets, du kan tagge dem
pa dine billeder og interagere med andre ved at svare pa deres tweets;
Seet tweets i toppen af dit feed om #DiscoverYourTalent-aktiviteter eller —videoer;
Synes godt om, del og kommentér pa opslagene via separate profiler eller din
virksomheds eller forenings Facebook-side;
Deltag i samtaler ved at kommentere eller svare andre brugere pa opslag med
#EUVocationalSkills og #DiscoverYourTalent;
Du kan bruge Facebooks planleegningsveerktgij til at planlaegge fremtidige opslag, sa
du sikrer regelmaessige kampagneaktiviteter;
Afhold en Facebook Live-aktivitet. Nedenfor finder du en vejledning i, hvordan du
bruger Facebook Live. Du kan ogsa finde flere oplysninger i Facebooks hjaelpecenter

Andre platforme pa de sociale medier

Du kan tilpasse reklamematerialet for den europaeiske uge for erhvervskompetencer til en
lang raekke sociale medier. Hvis du for eksempel er med i en relevant LinkedIn-gruppe, eller
hvis dit land har sin egen populeere platform pa de sociale medier, er du velkommen til at
dele kampagnematerialer og oplysninger om arrangementer der.

4. SKAB DIT EGET INDHOLD

| hele kampagneperioden far du en raeekke muligheder for at dele dine oplevelser og fa
adgang til arrangementer gennem en raekke platforme pa de sociale medier. Det er en god
metode til at fa budskabet ud og opfordre andre til at finde arrangementerne, sa det er
vigtigt, at dit indhold er sa engagerende som muligt! Det er godt at bruge en kombination af
skriftligt og visuelt indhold, hvor det er muligt (der er f.eks. mindre sandsynlighed for, at folk
scroller forbi et Facebook-tekstopslag og ignorerer det, hvis der er et igjnefaldende billede
tilknyttet).

Nar du skaber dit eget indhold, er det altafggrende, at du konsekvent tagger og bruger de
officielle hashtags for at ege opmaerksomheden om kampagnen og muligheden for bedre at
finde den i sggninger. Tagsene og hastagsene kan bruges bade i skriftligt og visuelt indhold,
og der star mere nedenfor.

Et andet vigtigt tip er at veere kreativ! Tilfgjelse af emaijis, filtre og live-billeder fra
arrangementet er en god made at blive opdaget pa og holde et publikum engageret i Igbet af
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hele ugen. Husk altid at tilpasse dit indhold til omgivelserne (veelg dine emojis med omhu) og
fa tilladelse fra enkeltpersoner til at figurere pa dine fotos og i dit indhold.

Sadan bruger du visuelt indhold

Gor dine opslag pa de sociale medier mere interessante ved at knytte billeder, fotos eller

videoer til opslagene. Du kan enten selv lave noget materiale eller bruge vores materialer,
som er klar til brug, og som kan downloades pa hjemmesiden for den europaeiske uge for
erhvervskompetencer.

Materialerne omfatter:
Visuel identitet
Der bliver fgjet flere reklamevideoer til hjemmesiden, nar vi kommer teettere pa ugen.

GIFfiler

En GIF-fil er en kort serie af billedrammer, der vises i raekkefalge, sa der dannes et animeret
klip. De er gode til at skabe opmaerksomhed og kommunikere budskabet. Hvor der er et
budskab, er der ogsa mulighed for en GIF!

Der er GIF'er overalt; de er ekstremt populzere pa de sociale medier og en effektiv metode til
at skabe engagement.

GIF'er er ikke kun effektfulde, men ogsa nemme at lave. Der er mange brugervenlige
veerktgjer online, hvor du kan lave dine egne GIF'er.

Gifs.com — Det perfekte veerktgij til at lave GIF-filer af videoer pa YouTube og Instagram.

Giphy GIF Maker — Med Giphys enkle brugercirkulation kan du lave din egen GIF direkte af
videofiler eller YouTube-links.

Gifmaker.me — Med dette online-veerktgj kan du lave GIF-filer af billeder. Du kan tilpasse din
GIF ved at eendre lzerredets starrelse, antallet af gange GIF'en skal gentages samt
hastighed.

Her finder du de bedste GIF-filer, der er lavet pa forhand
Der er mange online GIF-kilder at veelge imellem, og her er nogle af de mest populeere.

Giphy — Giphy har en af de stgrste GIF-samlinger. Sggefunktionen og kategorierne ggr det
nemt at finde den perfekte GIF.

Twitter GIF-sggning — Twitters GIF-bibliotek har et veeld af animationer at vaelge imellem.
Sagefunktionen har to af de starste lagre af GIF-filer pa internettet: Giphy og Riffsy.

Tips til at tage dine egne fotos
Fotos af mennesker giver liv til tekstindhold og ger det nemt at relatere til det. Her er nogle
tips til at tage billeder med mennesker:

Sarg for, at du har tilladelse til at offentliggere dine medlemmers fotos, inden du
bruger dem;

Prov at tage positive billeder af folk, der nyder at lzere;

Giv dit publikum et bedre indblik i din virksomhed eller din organisation ved at dele
noget af det, der sker bag kulisserne.
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Tips til optagelse med din smartphone eller tablet

Du kan filme optagelser af dit arrangement med din smartphone eller din tablet og overfgre
dem til de sociale medier, sa flere kan se, hvad der skete ved arrangementet. Her er lidt at
skrive sig bag oret:

Serg for at holde smartphonen liggende (med den lange kant parallelt med jorden);
Tryk let pa skeermen pa det punkt, du vil fokusere p3;

Sarg for, at der optages (en tidskode bliver vist pa skaermen);

Prov at holde kameraet sa stille som muligt;

Hvis der er markt der, hvor du filmer, séa teend for blitzen for at fa et bedre billede;
Sarg for at vende kameraet mod det, du vil filme;

Hvis du overfgrer videoen med Dropbox eller en tjeneste som f.eks. Transfer, er du
sikker pa, at videoen ikke bliver komprimeret.

Det kan du tale om, hvis du filmer en meddelelse om et arrangement:
En taler, der meddeler noget om arrangementet (husk at sige titlen pa arrangementet
og stedet, hvor det afholdes);
Tal om, hvordan arrangementet understgtter det at have en erhvervsuddannelse som
farsteprioritet;
Tal om, hvad du forventer at fa ud af arrangementet, hvad de handgribelige fordele
er for deltagerne (f.eks. laere nye kompetencer, hvis arrangementet er et kursus, fa
informationer om relevante kompetencer, der er ngdvendige for at fa arbejde i en
bestemt branche, fa oplysninger om tilgeengelige ressourcer osv.);
Inviter folk til at deltage i arrangementet.

Det kan du filme i lobet af meddelelsen om arrangementet:
Et neerbillede af en taler pa scenen
Et panoramabillede af folk pa scenen
Gruppearbejde
Folk, der tager notater
Folk, der smiler/griner
Sma videoklip af omradet
Klip, der er specifikke for placeringen eller aktiviteten

5. SEND "LIVE"

Ud over traditionelle og planlagte opslag pa de sociale medier er det vigtigt at bruge de
muligheder, som veerktgjerne pa de sociale medier giver, sa dine opslag kan veere sa
engagerende som muligt. Iszer live-streaming er blevet mere populaert med brugere pa de
sociale medier og med flere platforme, der gor det muligt. Det giver ikke kun et teettere
forhold til dit publikum, nar du giver dem adgang til ting, der sker "bag kulisserne" ved hgijt
profilerede arrangementer, men det er ogsa en god made at udnytte dit kampagneindhold i
realtid pa.

Sadan bruger du Facebook Live

Med Facebook Live kan folk dele live-video med deres fglgere og venner. Med denne
streamingtjeneste kan alle sende live ved hjeelp af deres mobile enhed direkte til deres
Facebook News Feed.
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Nar en live-udsendelse slutter, offentliggeres videoen pa Facebook-siden, sa de, der gik glip
af live-videoen, kan se den senere.

Sadan sender du live med Facebook Live
Du kan tilga Facebook Live via Facebook-app pa din mobil, som du kan downloade gratis
via iTunes eller Google Play.

For du starter live-udsendelsen, beder Facebook dig om at indtaste en beskrivelse af din
udsendelse. Skriv en spaendende beskrivelse, som giver dit publikum s& mange oplysninger
som muligt, s& de ved, hvad de kan forvente.

Facebook anbefaler, at man er live i mindst 5 minutter. En udsendelse, der er for kort, giver
ikke folk tid nok til at komme ind og se udsendelsen, mens den star pa. Laengere
udsendelser kan ogsa samle flere seere.

Der er mange forskellige slags udsendelser, som du kan laegge ud for at holde dit publikum
fanget, sasom:

En runde med spgrgsmal og svar.

Et kort interview med en kollega eller en ekspert.
Vis seerne, hvad der sker bag kulisserne.

Leer folk noget via en demovideo.

Jiis ¥ feeling
motivated at Brussels, Belgium.

@ Public ~

B Share as Post and Story ~

We are LIVE! #EUVocationalSkills

p g

De 5 vigtigste tips til Facebook Live
Forteel folk fgr udsendelsen, at du har teenkt dig at sende live, sa de ved, at de skal
holde gje med live-videoen;
@v dig pa at lave en udsendelse. Du kan teste dine udsendelser ved at vaelge
indstillingen "Only me"/"Kun mig";
Du bar opfordre seerne til at synes godt om og dele videoen, f.eks.: "Klik pa Synes

godt om, hvis du ...", "Del videoen med ...";
Bed seerne om at abonnere pa live-meddelelser, sa de far besked, naeste gang du
sender live;

Besvar kommentarer direkte, og brug seernes navne, sa de bliver engagerede.
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Sadan bruger du Instagram

Instagram er en app til deling af fotos og videoer, og den har i gjeblikket omkring 700
millioner aktive brugere. Med Instagram Live kan man dele live-videoer med sine fglgere og
andre Instagram-brugere.

Med streamingtjenesten kan alle sende live-videoer fra deres mobile enheder direkte til
deres Instagram-feed. Med Instagram Stories kan brugerne uploade deres sidste 24 timers
indhold, hvad enten det er billeder, videoer eller "boomerang" til deres falgere og andre
Instagram-fglgere, der sa kan se op til 24 timers uploads.

Sadan bruger du Instagram Stories

| appen kan du starte din "story" pa to forskellige mader: ved at klikke pa kameraikonet oppe
i hjgrnet, nar du er pa dit feed, eller ved at klikke pa dit ikon, nar du er pa din profil. Som det
fremgar nedenfor, bliver din historie set over en brugers feed og adviserer dem om, at du
sender live.

Du kan bruge dit kamera pa flere forskellige mader: normal, live-video, boomerang eller
handfri. Nar du har taget billedet i den normale indstilling, kan du bruge alle funktionerne i
Instagram.

Som eksemplet nedenfor viser, kan du tilfgje filtre, tagge andre brugere, knytte geo-filtre,
hashtags og emojis til dit billede. Desuden er tagging-funktionerne klikbare: Man bliver ledt
videre til det hasttag, den profil eller den lokation, som du har skrevet pa billedet, nar man
klikker pa tagsene. Det er en god metode til at ege segbarheden af dit indhold.

© BRUSSELS, BELGIUM

#DISCOVERYOURTALENT
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Tips til Instagram Stories

Sorg for, at du har tilladelse til at offentliggere dine medlemmers fotos, inden de
bruges, og sarg for at sparge, om de ogsa har en Instagram-konto, der skal tagges i
historien.

Husk, at hvis du ikke vil tilfgje billedet med det samme, har du kun 24 timer til at fgje
det til din historie.

Nar du tagger billeder, skal du huske at vaere konsistent med tags og filtre.

Giv dit publikum et bedre indblik i din virksomhed eller din organisation ved at dele
noget af det, der sker bag kulisserne.

Sadan sender du pa Instagram Live

Instagram Live foregar pd samme made som Facebook Live, idet det kun er tilgeengeligt via
Instagram-appen, der kan downloades gratis via iTunes eller Google Play.

Instagram Live er en live-stream ligesom Facebook Live, og som bruger kan din video veere
tilgeengelig i op til 24 timer, efter du har filmet. Funktionerne er ogsa de samme som ved
Facebook Live, nar du laver engagerende indhold, sasom:

En runde med spgrgsmal og svar.

Et kort interview med en kollega eller en ekspert.
Vis seerne, hvad der sker bag kulisserne.

Leer folk noget via en demovideo.

Nar du i eksemplet nedenfor vaelger indstillingen "live" eller "hands-free", kan du sende
direkte, ikke kun til dine falgere, men til alle Instagram-brugere.

Med denne funktion kan du dog ikke bruge alle filtre og al tagging af ekstra materiale, men
brugerne kan kommentere og skrive positiv feedback i realtid. Der er ingen tidsbegraensning
pa din direkte streaming af video. Nar din video er slut, kan du se, hvor mange brugere der
har set den, og du kan beslutte, om den skal kunne ses i 24 timer mere.
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Live video has ended

vers that you've

24 hours so that more people
can watch it.

Share your video for the next .

ade

Ne're telling more followers to join

Tips til Instagram Live
Sarg for, at push-meddelelser er slaet til, sa brugerne far en pamindelse om at se

med.
Du kan opfordre seerne til at synes godt om og kommentere videoen f.eks. "Synes
godt om videoen, hvis ...", "Hvad synes du om ...".

Husk at filme interessant indhold, sa folk bliver ved med at se med, herunder
interessante medlemmer og geester, som kan give seerne et indblik bag kulisserne
@v dig i at veksle mellem kameraet foran og bagved, sa det bliver en effektiv
streaming-oplevelse.

Sadan bruger du Twitter Live (leveret af Periscope)

Twitter Live, der er leveret af Periscope, er en funktion i Twitter-appen, som brugerne kan
bruge til live-streaming. Ogsa Twitter Live ligner Facebook Live og Instagram Live:
Funktionen giver mulighed for direkte engagement, du kan se streamingen, nar du er feerdig
med at filme, og den kan ses af alle seere. Hvis du vil bruge Twitter Live, skal du downloade
Twitter fra iTunes eller Google Play.
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Twitter giver dig besked, nar du sender live, og andre brugere kan reagere og kommentere
pa videoen.

6. FA BUDSKABET UD TIL ARRANGEMENTER

Vi gnsker at sprede kampagnens budskab til et sa bredt publikum som muligt.

Uanset om du afholder et arrangement offline eller online, opfordrer vi til, at du laegger
informationer om arrangementet pa det interaktive kort for den europaeiske uge for
erhvervskompetencer ved at registrere dit arrangement. Nar du promoverer arrangementet
pa de sociale medier, kan du tagge andre relevante virksomheder eller foreninger i dine
opslag og tweets, sa de kender til arrangementet og opfordres til at dele det med deres
falgere.

Hvis du skal deltage i et arrangement i forbindelse med den europzeiske uge for
erhvervskompetencer, kan du jo ogsa opfordre folk til at deltage og sprede budskabet!

Tips til live-tweets

Tjek arrangementets hashtags for at se, hvem der ellers live-tweeter, og del deres
indhold;

Skab veerdi for dine fglgere ved at give dem indhold, de ikke kan fa andre steder;

Prgv at inkludere billeder, GIF'er, infografik eller videoer i dine opslag — det virker

engagerende;

Del inspirerende citater, fakta og tal. Brug anfarselstegn, nar du citerer direkte.
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Brug altid kampagnens hashtags #EUVocationalSkills, #DiscoverYourTalent, nar det
virker passende i dine opslag pa Facebook, Twitter osv. P4 den made kan vi holde gje
med dine opslag og dele dem gennem Europa-Kommissionens konti, nar det er relevant.

Kontakt os

Vi hjeelper gerne med forespgrgsler, du matte have om aktiviteterne pa de sociale medier.
Hjemmeside: ec.europa.eu/social/VocationalSkills\WWeek

E-mail: info@vocationalskillsweek.eu

Telefon: +44 (0)207 444 4264

Yammer: www.yammer.com/europeanvocationalskillsweeknetwork

Twitter: @EU_social @EuropeanYouthEU #EUVocationalSkills #DiscoverYourTalent

Facebook: @socialeurope, @EuropeanYouthEU
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